Бақылау сұрақтары

1. Коммуникация кеңістігіндегі түрлі салалардағы PR-технологиялар.

2. PR-қызметті басқару.

3. PR-кампанияның тиімділігін бағалау.

4. Баспасөзге арналған материалдар

5. PR-дағы зерттеу.

6. PR-дың құралдары.

7. Қоғаммен байланыс қызметінің тиімділігін өлшеу.

8. Сайлау кезеңіндегі қолданылатын PR-технологиялар.

9.  Отандық брэндті дамытудағы PR-дың ролі.

10. PR – негізгі тенденциялар.

11. Жаһандану үрдісі және PR
12. PR-дың функциялары және ұйымдастырушылық ролі.

13. PR-маманы, оған тән қасиеттер.

14.  Бизнес пен қоғамдағы паблик рилейшнздің функциялары.

15. PR-дың АҚШ-тағы пайда болуы.

16. 180-1980 ж.ж.аралығындағы PR-дың дамуы.

17. Контент-талдау әдісі.

18. Баспасөз конференциясы, құрылымы, ұйымдастырылуы, модератор.

19. Қазақстандағы PR-дың дамуы.

20. Пресс-релизге қойылатын талаптар.

21. PR-агенттіктерінің жұмысы.

22. Тиімді коммуникация негіздері.

23. Қазақстандағы PR және БАҚ.

24.  PR-дың саласы және принциптері.

25. Коммуникациялық аудит, мониторинг, баспасөз клиппингі.

26.  PR-стратегияны жоспарлау.

27.  Семинар, конференция, ашық есік күндері шаралары.

28.  PR-шаралардың тиімділігін өлшеудің әдіс-тәсілдері.

29.  Проблема. Шешілу жолдары.

30.  PR-дағы социологиялық зерттеу әдістерінің қолданылуы.

31.  Сұқбат, сауалнама. Зерттеушіге қойылатын талаптар.

32.  PR-кампанияны жоспарлаудың кезеңдері.

33.  Дағдарыс жағдайындағы PR, антикризистік бағдарлама. 

34. Сендіру және коммуникация теориясы.

35. PR және жарнама. Айырмашылықтары.

36.  PR-дың тарихы, ролі және болашағы.

37. PR-маманының ішкі және сыртқы қоғамдық топтармен жұмыс істеуі.

38.  Қаржы саласындағы PR.

39.  БАҚ-пен тиімді байланыс механизмдері.

40. Аудитория және байланыс аудиториясы.

41.  Бэкграундер, байлайнер және атаулы мақала, шолу мақалалары және кейс-тарих.

42.  Медиа-тур, Брифинг. Қазақстандық мысал.

43. Блім беру саласындағы PR.

44.  ҮЕҰ-ның PR-қызметі.

45.  Баспасөз орталықтары, баспасөз хатшысының жұмысы. Ірі және ұсақ мекемелердегі баспасөз қызметінің міндеттері.

46.  Нарықты сегменттеу және позициялау, мақсатты аудиториямен жұмыс.

47.  Мекеменің имиджін қалыптастырудағы PR-дың ролі.

48.  Қаржы саласындағы PR-менеджердің қызметі.

49.  Корпоративтік әлеуметтік жауапкершілік.

50.  Ұйым мәдениеті. Бизнес мәдениетін қалыптастыру.

51.  Фирмалық стиль және фирмалық компоненттер.

52.  PR-дың басқару функциясы.

53.  Алғашқы және екінші ретті ақпаратпен жұмыс.

54.  Коммуникация арналары және БАҚ.

55.  Директ-мейл. Сауатты сауалнаманың принциптері.

56.  Дағдарыстың түрлері. Өмірден нақты мысалдар келтіру.

57.  PR-стратегияның тиімділігін өлшейтін факторлар.

58.  Жылдық есеп. Кезеңдері.

59.  Корпоративтік басылымдар, түрлері.

60.  Ішкі электрондық жүйелер.

61.  PR және интернет.

62.  Ақпараттық бюллетеньдер, салалық басылымдар, демеушілік журналдары, корпоративтік бейнефильмдер.

63.  Көпшілік алдында сөз сөйлеу және кездесулер.

64.  Бақыланатын және бақыланбайтын ақпарат құралдары.

65.  БАҚ арқылы танымал болу.

66.  Әлеуметтік, қаржылық жауапкершілік және адамгершілік құндылықтары.

67.  Үкіметтік PR.

